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ОБ АВТОРЕ

Сегодня с нами в эфире веб-дизайнер, фрилан-
сер, блогер и автор Алексей. 

Ну, привет всем еще раз :)
Для только что подключившихся представлюсь. 

Меня зовут Алексей, и  я веб-дизайнер из Минска. 
Мне немногим больше 30 лет, женат на прекрасном 
человеке, и у нас чудесная дочка.

Работаю более пяти лет на лучшей бирже в руне-
те — Weblancer.net (конечно же, по моему скромно-
му мнению). И делаю это хорошо, чего скрывать =) 
Ведь я люблю свою работу уже 15 лет!

Нравятся триллеры, ютубчик, и  постоянно смо-
трю чемпионат Испании по футболу. И сладкое, ко-
нечно же, люблю (но держу себя в форме), а к зефир-
кам и вовсе неравнодушен с первого взгляда и, похоже, 
навсегда. Хорошую музыку слушаю, да и  радио не-
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плохо заходит. Днем поспать — милое дело — час-
то себя балую! Боюсь высоты и все проспать. Зна-
комые предлагают написать еще книгу, о том, как 
я все успеваю, мне же кажется иначе: многое сделал 
бы еще сегодня, а  уже стемнело. Плохо отношусь 
к Андроиду, хотя всю жизнь провел за Виндой. Поч-
ти всегда штормит от неграмотных, но и сам пе-
риодически допускаю ляпы, за которые стыдно. 
Как-то совсем не очень отношусь к ребятам, кото-
рым лень поздороваться, но еще больше не нравит-
ся приветствие «Доброго времени суток». 

А в дизайне меня совсем не радует популярный до 
сих пор у  многих других скевоморфизм, поэтому 
я  делаю клевый современный дизайн. Топлю за ми-
нимализм и  клевые детали, хотя и  у меня бывает 
кривенько с прицелом. 
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И ВОТ >5 ЛЕТ ФРИЛАНСА  
НА ВЕБЛАНСЕРЕ

Категории проектов

13 сделанных логотипов

31 баннер

699 проектов в «дизайне сайтов»

Немного всего остального

0 проектов на других биржах
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Отзывы

173 за первый год работы на бирже

170 за второй

128 в третий год мало завезли

149 четвертый

173 и пятый год

Общение

1600+ контактов в сервисе

28 300 личных сообщений

3745 самая длинная 

1790 раз вставил 5 копеек на форуме

120 сообщений с тех. поддержкой

Всякое разное

45 раз участвовал в конкурсах

8 побед

107 раз рекламировался

133 350 просмотров портфолио в сервисе

3700 в среднем на одну работу
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ЧТО СТАРОГО?

Если в  первой части (книга А. Бычкова «Дизайн 
и  фриланс. Начало» обсуждали, с  чего начать свой 
путь фрилансера, как найти заказчика и продать ему 
себя, то теперь продолжим и  поговорим с  такой же 
текстовой подачей о  том, как продать ему свой ди-
зайн. Простой, понятный, молодежный, местами жар-
гонный формат повествования приняли хорошо. 
А значит, нет смысла монотонно добавлять в каждом 
емком предложении этой замечательной книги эле-
гантные прилагательные для придания литературно-
го оттенка. Буууэээ. Лучше представим, что мы со-
брались за пиццей обсудить новый проект и  на все 
про все у нас пару часов времени. Поэтому предла-
гаю, как и раньше: по делу и без воды. Хотя нет, по-
жалуй, пицца лучше зайдет с колой!

На страницах «Фриланса» будут встречаться отсыл-
ки на первую часть вплоть до копирования целого 
разворота. Да, тупо взял и скопировал кусок первой 
книги! Так надо! :) 

Заметка на полях:
А вот маме моей первая  книга очень даже понра-

вилась! Сказала, что несколько раз перечитала :)

Целевая аудитория по-прежнему дизайнеры, фри-
лансеры. Скорее всего, ровно так же как и первая не 
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зайдет любителям водоснабжения и  канализации 
деревянных загородных домов: «картинок много, 
непонятные, по содержанию ничего важного не по-
черпнул». Да, это вам не технологии строительства 
и реконструкции энергоэффективных зданий. А кар-
тинок, к сожалению, стало еще больше. Извиняйте( 

Не раз упрекали про опечатки и  вот эту историю. 
В  свое оправдание замечу лишь, что режим [поста-
райся ты уже наконец-то] включен. Да и  это же не 
сообщение на форуме — тут буковок сильно больше 
и  они замыливаются. Относитесь проще! Вроде не 
делаю в слове «мама» пять ошибок, и чудно :)

ЧТО НОВОГО?

Была проведена большая работа над другого рода 
ошибками. Градус пренебрежительного отношения 
к  чужим дизайнам (да и  в  целом к  другим дизайне-
рам) значительно снижен  — теперь автор всех лю-
бит и обнимает, все красавчики!

В «Начале» было немало скопипащенных статей из 
блога, скажем так, для придания объема. Несмотря 
на то, что с  момента выхода первой книги на сайте 
появилось много всего полезного, в  этот раз стра-
ниц в книге стало еще больше, а дублирующейся ин-
фы из блога — меньше.
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ТЫ / ВЫ

Давай сразу определимся?
Практически вся моя аудитория младше меня либо 

плюс-минус моего возраста. Да и в работе тоже ста-
раюсь с  заказчиками практически сразу перейти 
с официально-выпендрежного «здравствуйте» на бо-
лее дружеский «привет!»

Вдвойне не люблю «Вы» с  заглавной. Зачем? Что-
бы акцентировать внимание собеседника на более 
уважительном обращении? И все? :) Ну так этот ар-
гумент — так себе аргумент. Достаточно того, что 
ты уже пишешь «вы», а  не тыкаешь в  человека сло-
вами, кмк. Поэтому я  вообще не заморачиваюсь на 
заглавную букВу.

Заметка на полях:
Примерно из  той  же истории  те, кто пи-

шет ИМХО заглавными буквами, чтобы через 
дорогу заметно было. 

К  слову, «имхо»  — старперский вари-
ант. Современнее писать «кмк» (как мне ка-
жется).

В общем, думаю, комфортнее будет вести приятель-
скую беседу на страницах этой книги. Ладно-ладно, 
подловил. Монолог, конечно же.
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КАРТИНКИ

Наверное, ты уже пролистал мельком страницы и за-
метил, что во второй части картинок стало сильно 
больше по сравнению с  «Началом». Знаешь, в  чем 
кайф? Практически все — мои примеры.

В первой книге я был неосторожен разместить один 
фрагмент работы другого дизайнера, из-за которой 
у него потом так подгорело, что мою персону разне-
сли в  пух и  прах в  одном бложике. На самом деле, 
проблема была даже не в самом скриншоте, а в текс-
товой подаче этого примера  — переборщил с  лите-
ратруным негодованием, написав лишнего. Признаю. 
Хотя при этом я нигде не упоминал имя автора, даже 
не намекал на принадлежность к  прекрасному полу 
(вот как сейчас это делаю, например). И даже в вве-
дении предупредил заранее не принимать близко 
к сердцу и не агриться, увидев части своих дизайнов 
на страницах книги. Не помогло :) Не суть.

Заметка на полях:
Почувствуй разницу: сейчас я пишу «подгоре-

ло», а мог бы написать «разорвало в клочья 
пушистый пердак». Вот что такое литера-
турный эмоциональный переборщ :)

Помню, ответ даже подготовил у  себя в  блоге, как 
это сейчас модно говорить, с  «разоблачением». Но 



дальше стадии черновика заметка не ушла. Решил 
прекратить «военные» действия, так как отнимают 
кучу времени и  силочек. А  главное, от этого легче 
никому не становится. Написал в личку с предложе-
нием о  перемирии. Сделал первый шаг, так сказать. 
С  тех пор, стараюсь даже в  своих статьях использо-
вать в  качестве плохих примеров скриншоты своих 
работ. Благо, и их уже собралось достаточное коли-
чество. Поэтому за примером бронировать билет 
в дальние края не приходится.

В общем, постарался использовать только свои кар-
тинки. Похоже, удалось, за редким исключением. 

В любом случае извиняться не планирую, так как 
в прошлый раз это все равно не помогло :)
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ADOBE

НЕМНОГО 
ОКОЛОАДОБОВСКОЙ 
ИСТОРИИ

К ак-то решил завести рубрику своих 
«Правил хорошего тона» у себя в бло-

ге: http://alexeybychkov.com/blog/etiquette/

Заметка на полях:
На «Баше» как-то прочитал, что пик этике-

та: захомячить кулек семечек с помощью ножа 
и вилки. 

С  тех пор в  качестве фона для своих «пра-
вил» использую семечки.

ГЛАВА 1
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И сейчас их там семь… или уже больше? Смотря, 
когда ты это читаешь:

#1 Убери бренд. 
#2 Сверни слои. 
#3 Никакого липсума. 
#4 Никаких секретов. 
#6 Про панель слоев.
#7 Пронумеруй варианты.
#8 Сделай «спасибу».
А ПХТ #5 завезли в  мою первую книгу «Дизайн 

и фриланс. Начало»
В общем, вот еще немного «семак» отсыпаю.

Заметка на полях:
Ну, круто, да? Обещал без воды, а уже целая 

страница ни о чем...
Зато фон клевый! :)
Ладно-ладно. Вдруг тебе  будет не понятно, 

почему 9-ка в названии на следующей страни-
це, а тут «хоп» — я все объяснил!

#9 СТРОЧНЫЕ БУКВЫ

В дизайне нередко приходится немного «поорать». 
Например, короткие заголовки или подписи на кноп-
ках заглавными буквами иногда смотрятся выигрыш-
нее строчных, и дизайнеры не стесняются:
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Заметка на полях:
А если еще и шрифт — гротеск, то совсем хо-

рошо!

Или вот пример, когда рядом с «капсовым» логоти-
пом чудесно разместились не только пункты меню из 
заглавных, но и  крупный заголовок h1 все с  той же 
историей:

Так вот в чем же, собственно, этикет-то? Дело в том, 
что все буквы должны становиться заглавными не 
из-за зажатого шифта или капса на клавиатуре, а че-
рез кнопку «All Caps» в настройках текста.
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Хороший верстальщик не использует капс, а  поль-
зуется CSS-стилем: «text-transform: uppercase», что-
бы озаглавить буквы. Представь, что его попросят во 
всех кнопках этот капс убрать. Ему достаточно будет 
просто изменить стиль, а не перенабирать все слова 
вручную. Поэтому отдавай ему тексты строчными, 
даже если в макете они заглавные, а он сам уже раз-
берется, что там да как.

#10 ОТОДВИГАЕМ ФУТЕР

Дизайн адаптивов по одному проекту, как правило, 
растягиваю на несколько дней. Сегодня несколько 
страниц сделаю, завтра еще, послезавтра несколько 
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и т.д. Как-то заметил, что не могу вспомнить, как дале-
ко отодвигал футер в конкретном проекте. И либо от-
крываешь уже сделанные страницы, чтобы посмотреть 
расстояние, либо... отдаешь на верстку вот такое:

ОТОДВИГАЙ ФУТЕР НА 
ОДИНАКОВЫЕ РАССТОЯНИЯ
В АДАПТИВАХ ОДНОГО 
ПРОЕКТА!

Когда каждый день по несколько проектов паралле-
лишь сложно держать в  голове все отступы по всем 
своим дизайнам. Поэтому придумал себе правило, 
чтобы верстальщики не угорали.

Файл 1000 px — отступ 100 пх 
В файлах шириной 1000 отодвигаю футер на 100 

пх. Легко запомнить: 1000 — 100.
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Файл 768 px — отступ 80 пх 
Чем меньше девайсы, тем меньше делаю отступ. Ну 

и  тоже легко запомнить: 768 заканчивается на во-
семь, а отступ начинается на восьмерку — «80».

Файл 480 px — отступ 80 пх 
Снова легко 80 = 80.
Файл 320 px — отступ 60 пх 
Перемножаем «3×2» + приставляем «0» = получаем 60.
Теперь вообще не парюсь: всегда знаю, на какое рас-

стояние отодвинуть этот ваш футер, не зависимо от 
времени суток и количества параллельных проектов.

РЕГИСТР

Если же тебе в ТЗ завезли текст с зажатым капсом, то 
через Иллюстратор можно довольно быстро все ис-
править:
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Заметка на полях:
Даже если у  тебя с  английским не очень, 

все равно лучше пользоваться «забугорным» 
интерфейсом. Как минимум, потому что 
во  многих туториалах менюшки не  переве-
дены на  русский. Как, например, и  в  данном 
случае :)

Копируем нужный текст.
Вставляем его в Иллюстратор.
Меняем регистр (Type > Change case > выбираем 

подходящий вариант, например, Sentence case).
Копируем измененный текст.
Вставляем в Фотошоп.

ХОТКЕИ

У меня практически всегда на пару с Фотошопом от-
крыт Иллюстратор. К  тому же, я  придерживаюсь 
прин ципа: если ты периодически делаешь одно и то-
же, подумай, как это можно автоматизировать. 

В первой книге «Дизайн и фриланс. Начало» я по-
делился, как можно экономить по полчаса своей 
жизни каждый день (ну... плюс-минус), отказавшись 
от кликов правой кнопкой мыши, пользуясь кнопка-
ми [F1] — [F4]. Ну, и раз уж заговорили про Иллю-
стратор:
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Так как в Иллюстраторе работаю только над икон-
ками, то:

[F4]  OBJECT > 
TRANSFORM > REFLECT

Практически всегда нужно что-то отзеркалить: или 
стрелку в другую сторону, или целиком иконку раз-
вернуть, чтобы смотрела на «свой» текст, а не отво-
рачивалась от него.

[F5]  SELECT > SAME > FILL 
COLOR
[F6]  SELECT > SAME > FILL 
STROKE
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Заметка на полях:
И  да, не  спрашивай, почему в  Фотошопе 

у  меня [F2], [F3], [F4], а  в  Иллюстраторе 
[F4], [F5], [F6]... 

Я не знаю :)

Когда собираешь сет иконок для проекта, нередко 
приходится все их перекрашивать либо полностью, 
либо какие-то определенные детали.

Вот решил ты сделать серый цвет в  наборе более 
темным. Выбрал элемент с  серой обводной, нажал 
[F6] и выбрались все остальные детали с таким же се-
рым контуром. И поменял цвет сразу у всех этих эле-
ментов. Или захотел заливку золотистую сделать бе-
жевой. Выбрал один элемент, нажал [F5], затем 
указал новый цвет! И не нужно будет вручную пере-
крашивать все элементы иконок.

Кайф же, ну?

CTRL [C][A][V] = УДАЛИТЬ

Раз уж заговорили про сочетания кнопок: а  ты зна-
ешь, что популярной последовательностью Ctrl + [c] 
и Ctrl + [v] можно обрезать (удалять) ненужные аб-
зацы текста?
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Заметка на полях:
Да и просили другие читатели побольше по-

добного контента :)

Вот, например, мы вставляем текст в макет:

Но он некрасиво обрезается незаконченным пред-
ложением. Конечно же, можно просто... таа-дааам... 
забить! :) И  я  довольно часто пользуюсь этой пре-
красной опцией (мы еще обязательно поговорим про 
эту важную штуку). Это макет: все понимают, что это 
просто какой-то временный текст, который потом бу-
дет совершенно другим. Но сейчас не про это. Как 
нам обрезать лишнее?

Заметка на полях:
Еще одно быстрое решение подобной пробле-

мы (кроме «забить»)  — поставить в  конце 
точку.
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• Если мы выделим ненужное предложение и жмяк-
нем [Delete], то на его месте покажется следующая 
часть текста, которая была скрыта за фреймом. Так 
придется удалять N раз в  зависимости от длины на-
шей стены текста.

• А можем поставить курсор перед ненужным текс-
том и  зажать [Delete] на, вероятно, продолжитель-
ное время.

• Либо растянуть весь текстый фрейм, удалить не-
нужное любым удобным способом и  вернуть фрейм 
в исходное положение.
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Но есть более клевый способ избавления от не-
нужного:

• Выделяем нужный нам текст (который хотим 
оставить).

Ctrl + [с] — копируем его.
Ctrl + [a] — выделяем весь текст и в фрейме и  за 

его пределами.
Ctrl + [v] — вставляем только что скопированный 

нужный нам текст. Все лишнее удалится автоматом!

Профит! Так очень удобно делать визуально разные 
объемы из одного большого текста. Например, в ком-
ментах или отзывах:
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